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2. Presentacion

La sociedad demanda nuevos liderazgos, con capacidad para articular los intereses sociales y de afrontar con
solvencia los retos presentes y futuros. En una sociedad interconectada en la que los medios de comunicacién
se erigen como actor fundamental en la relacién entre lideres y ciudadanos, se requiere que estos nuevos
liderazgos adquieran toda una serie de competencias y habilidades comunicativas. Esta asignatura aborda,

a través del aprendizaje de diferentes herramientas, aquellos aspectos que se consideran indispensables
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para la accion del lider, desde la construccion de discursos y el manejo del lenguaje no verbal, la exposicion
a los medios de comunicacion, las habilidades para la resolucion de conflictos y el manejo de negociaciones
complejas, entre otras cuestiones. Los temas seran abordados con un enfoque eminentemente practico, sin

olvidar el manejo de las teorias y conceptos fundamentales.

3. Condiciones de acceso a la asignatura

3.1 Incompatibilidades
No consta

3.2 Recomendaciones
4. Competencias

4.1 Competencias Basicas

- CB6. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion

- CB7. Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares)
relacionados con su area de estudio

- CB8. Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios

- CB9. Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que
las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades

- CB10. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando
de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo.

4.2 Competencias de la titulacion

- CG1. Comprender e interpretar textos avanzados y datos complejos e integrar conocimientos y formular
juicios que, a través de investigaciones de calidad y estudios de caso, permitan adquirir conocimientos
sobre el funcionamiento del sistema politico.

- CG2. Conocer y aplicar perspectivas tedricas y modelos analiticos a la practica de las instituciones
publicas y al conjunto de los actores que operan en el ambito politico.

- CG3. Identificar y caracterizar criticamente los escenarios y contextos politicos y aplicar los conocimientos
adquiridos y las técnicas y metodologias empiricas para resolver problemas nuevos en estos ambitos de
actividad en entornos cambiantes, complejos y multidisciplinares.

- CG4. Disenar proyectos aplicados y desarrollar habilidades de iniciacion a la investigacién que permitan
promover el avance del conocimiento cientifico en el ambito politico, en contextos profesionales y
académicos.
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4.3 Competencias transversales y de materia

5. Contenidos

TEMA 1. El liderazgo como objeto de estudio

El liderazgo como objeto de estudio. Identificar las concepciones, perspectivas tedricas y categorias
conceptuales que les permitan analizar y comprender la naturaleza y las caracteristicas del fenédmeno

del liderazgo en general y del liderazgo politico.

TEMA 2. El candidato en el espacio publico.

Especial importancia del rol del candidato, su personalidad, su carisma y su capacidad de comunicarse
y crear empatia para ganar o perder. Estrategias para construir una imagen del candidato exitosa en la

contienda. Posicionamiento en el espacio publico, celebrificacion y branding.

TEMA 3. El liderazgo femenino

Analisis de los desafios de la consultoria con mujeres politicas y candidatas electorales. Tipificacion de
los estereotipos y obstaculos que con mas frecuencia encuentran las mujeres lideres. Techos, paredes,
laberintos y precipicios de cristal. Analisis del tratamiento que las mujeres lideres reciben en los medios
de comunicacion. Trampas de comunicacion que las mujeres politicas y lideres deben estar preparadas

para sortear. El liderazgo como una “trampa 22” para las mujeres.

TEMA 4. Emociones, polarizacion y campanas

Las emociones juegan un papel fundamental en los procesos politicos y, particularmente, en el
comportamiento electoral de los ciudadanos y en las estrategias comunicativas de los partidos. Analisis

del uso de las emociones en el marco de las campanas electorales.

TEMA 5. Neuropolitica y neuromarketing

Presupuestos tedricos de autores clasicos de la Psicologia Social como Tajfel o Turner. Papel de las

identidades colectivas de fundamentacién politica como elementos articuladores de grupos sociales.
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TEMA 6. La comunicacién politica negativas: estrategias de comunicacién audiovisual

Andlisis de los “Relatos politicos” como estrategia de comunicacion audiovisual. Se los diferenciara
del “storytelling”. Estructura, usos e importancia tanto para la comunicacién de la gestién de gobierno
como en campanas electorales. Fases de su desarrollo y por qué tienen un elevado poder persuasivo.

Importancia del “reencuadre” o “reframing”, el papel de la disonancia cognitiva y el sesgo de percepcion.

PRACTICAS

Practica 1. Liderazgo y candidatos: Relacionada con los contenidos Tema 1,Tema 2y Tema 3

Practica 2. Emociones y neuropolitica: Relacionada con los contenidos Tema 4,Tema 5y Tema 6

6. Metodologia Docente

Actividad Formativa Metodologia Horas Presenciales | Trabajo Auténomo | Volumen de trabajo
AF1 Clases tedricas de
24 24.00
presencialidad fisica.
AF2 Clases tedricas de
8 8.00
presencialidad virtual.
AF3 Recursos didacticos
0 17 17.00
audiovisuales.
AF4 Clases practicas. 8 8.00
AF5 Tutorias. 3 3.00
AF6 Trabajo individual
0 90 90.00
del alumnado.
Total 43 107 150

7. Horario de la asignatura

https://www.um.es/web/estudios/masteres/analisispolitico/2023-24#horarios
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8. Sistema de Evaluacion

Métodos / Instrumentos [Trabajos individuales o en grupo realizados durante el curso.

Criterios de Valoracion

Ponderacién 80

Métodos / Instrumentos |Examenes finales de la materia.

Criterios de Valoracion

Ponderacién 10

Métodos / Instrumentos |Asistencia a las sesiones presenciales y participacion activa en clase.

Criterios de Valoracion

Ponderacién 10

Fechas de examenes
https://www.um.es/web/estudios/masteres/analisispolitico/2023-24#examenes

9. Resultados del Aprendizaje

Tras superar la materia, el estudiante:

- Conocera y manejara conceptos avanzados relativos a la comunicacion estratégica.

- Disenara y desarrollara investigaciones avanzadas en el ambito de la comunicacién estratégica de partidos
politicos y organizaciones publicas

- Comprendera y podra citar bibliografia avanzada en el ambito de la comunicacion politica estratégica.

- Comprendera los mecanismos para el posicionamiento y rendimiento del liderazgo publico.

- Conocera las técnicas de telegenia mas adecuada para afrontar comparecencias mediaticas, como
entrevistas o debates.

- Conocera las principales herramientas de la oratoria y la retérica politica.

- -Podra elaborar planes de medios para candidatos, partidos e instituciones, atendiendo a los objetivos

previstos y publicos diferenciados determinados.
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11. Observaciones y recomendaciones




