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1. Identificacion

Identificacion de la asignatura

Asignatura: FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACION Y LA INFORMACION |
Titulacién: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
Materia: Comunicacion
Cédigo: 2156 Curso: 1° Grupos: 1
Tipo: FORMACION BASICA
Modalidad: Presencial
Coordinador: JUAN MIGUEL AGUADO TERRON
Créditos ECTS de la asignatura: 6
Nimero de horas por crédito ECTS: 25 horas.
Estimacion del volumen de trabajo del alumno (horas): 150
Duracion:1° Cuatrimestre
Idiomas en los que se imparte: Castellano
Equipo Docente
Coordinador: JUAN MIGUEL AGUADO TERRON
Area: PERIODISMO
Departamento: INFORMACION Y DOCUMENTACION
Categoria Profesional: PROFESORES TITULARES DE UNIVERSIDAD
Correo electrénico : jmaguado@um.es
Grupo 1
.

ANTONIO PARRA PUJANTE

Area: PERIODISMO

Departamento: INFORMACION Y DOCUMENTACION

Categoria Profesional: PROFESOR CONTRATADO DOCTOR TIPO A (DEI)
Correo electrénico : aparra@um.es

Horario de atencién al alumnado :

Anual L 0:00 0:00
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JUAN MIGUEL AGUADO TERRON

Area: PERIODISMO
Departamento: INFORMACION Y DOCUMENTACION
Categoria Profesional: PROFESORES TITULARES DE UNIVERSIDAD

Correo electrénico : jmaguado@um.es

2. Presentacion

La asignatura Fundamentos de la Comunicacion y la Informacion | (FCI-I) proporciona un conocimiento basico sobre los fenémenos
comunicativos e informativos, su andlisis y estudio cientifico. Ademas, se plantea un acceso panoramico y contextualizado a las multiples
dimensiones del fendmeno comunicacional (epistemoldgica, psicol6gica, antropolégica y sociolégica), trazando un cuadro general de la
relevancia social, cultural y cognitiva de los procesos de comunicacion social (interpersonales, organizacionales y mediaticos) en la
configuracion de nuestras sociedades y de la identidades individuales y grupales.

FCI-I es una asignatura cuatrimestral obligatoria (basica) de 6 créditos ECTS. Forma una unidad docente (materia) con Fundamentos de la
Comunicacion y la Informacion Il (cuatrimestral de segundo cuatrimestre), coherente en cuanto a planteamientos, objetivos y competencias. La
funcién de esta unidad docente es la de presentar en el marco del plan de estudios del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas los
fundamentos conceptuales sobre los que se desarrollaran de forma aplicada y segmentaria otras asignaturas y materias de la carrera.

Distribuciéon de créditos: 80% clases tedricas (3 horas semanales) y 20% actividades practicas (1,15 horas semanales).
3. Condiciones de acceso a la asignatura

3.1 Incompatibilidades
Las propias del acceso al titulo
3.2 Requisitos

Los propios del acceso al titulo
3.3 Recomendaciones

Aparte de los establecidos para el acceso al titulo, una cultura general sélida y una capacidad de expresion oral y escrita eficaz. Asimismo
sera necesaria una capacidad basica de comprension lectora en lengua inglesa.

3.4 Fechas de otras observaciones

Aparte de los establecidos para el acceso al titulo, una cultura general sélida y una capacidad de expresion oral y escrita eficaz. Asimismo
sera necesaria una capacidad basica de comprension lectora en lengua inglesa.

4. Competencias

Competencias transversales

Ser capaz de expresarse correctamente en espafiol en su ambito disciplinar. [1]

Ser capaz de gestionar la informacion y el conocimiento en su ambito disciplinar, incluyendo saber utilizar como usuario las
herramientas bésicas en TIC. [3]

Considerar la ética y la integridad intelectual como valores esenciales de la practica profesional. [4]

Ser capaz de proyectar los conocimientos, habilidades y destrezas adquiridos para promover una sociedad basada en los valores de la
libertad, la justicia, la igualdad y el pluralismo. [5]

Ser capaz de trabajar en equipo y para relacionarse con otras personas del mismo o distinto &mbito profesional. [6]

Desarrollar habilidades de iniciacion a la investigacion. [7]

Competencias de la Asignatura
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Competencias de la asignatura y su relaciéon con las competencias de la titulacion

e Competencia 1: C1. Comprender y analizar los procesos de comunicacion e informacion en las sociedades contemporaneas, asi
como de relacionarlos con los modelos establecidos y su evolucion diacrénica
o CGT1. Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacion de las propias ideas mediante la creacion de un ambiente propicio,
asi como capacidad para integrarse en un proyecto comudn destinado a la obtenciéon de resultados.
o CET11. Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras formas de
comunicacion, utilizando para ello las lenguas oficiales del Estado y las extranjeras, especialmente la inglesa.
o CET16. Conocimiento y estudio de los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales de la comunicacion.
o CGTA4. Practica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracion de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos de produccién u organizativos de actividad publicitaria y comunicacional.
o CET35. Conocimientos fundamentales de comunicacién que sirvan de soporte para su actividad, en funcién de los
requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y competencias profesionales.
o CET37. Capacidad para entender e interpretar el entorno y adaptarse al cambio.
o CET39. Capacidad para la creatividad y la innovacion: capacidad para evolucionar hacia lo desconocido, partiendo de un sélido
conocimiento de lo actual.
o CGT5. Orden y método: habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas, realizandolas de manera ordenada
adoptando con légica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de la actividad publicitaria y comunicacional.
e Competencia 2: C4. Organizar el conocimiento comunicativo complejo de manera coherente y relacionarlo con otras ciencias
sociales, humanas y tecnoldgicas, asi como conocer en sus aspectos basicos operativos los métodos y técnicas de estas disciplinas
o CGTL1. Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacion de las propias ideas mediante la creacién de un ambiente propicio,
asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencién de resultados.
o CET11. Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras formas de
comunicacion, utilizando para ello las lenguas oficiales del Estado y las extranjeras, especialmente la inglesa.
o CET16. Conocimiento y estudio de los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales de la comunicacion.
o CGT4. Préactica sisteméatica de autoevaluacion critica de resultados: valoracion de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos de produccién u organizativos de actividad publicitaria y comunicacional.
o CET35. Conocimientos fundamentales de comunicacion que sirvan de soporte para su actividad, en funcién de los
requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y competencias profesionales.
o CET37. Capacidad para entender e interpretar el entorno y adaptarse al cambio.
o CET39. Capacidad para la creatividad y la innovacioén: capacidad para evolucionar hacia lo desconocido, partiendo de un sélido
conocimiento de lo actual.
o CGT5. Orden y método: habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas, realizandolas de manera ordenada
adoptando con Idgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de la actividad publicitaria y comunicacional.
e Competencia 3: C5. Comprender y relacionar las principales probleméaticas investigadoras en informacion y comunicacion,
incluyendo temas, métodos y aspectos de la delimitacion disciplinar
o CGT1. Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creaciéon de un ambiente propicio,
asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencién de resultados.
o CET11. Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras formas de
comunicacion, utilizando para ello las lenguas oficiales del Estado y las extranjeras, especialmente la inglesa.
o CET16. Conocimiento y estudio de los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales de la comunicacion.
o CGT4. Préactica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracion de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos de produccién u organizativos de actividad publicitaria y comunicacional.
o CET35. Conocimientos fundamentales de comunicacion que sirvan de soporte para su actividad, en funcién de los
requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y competencias profesionales.
o CET37. Capacidad para entender e interpretar el entorno y adaptarse al cambio.
o CET39. Capacidad para la creatividad y la innovacién: capacidad para evolucionar hacia lo desconocido, partiendo de un sélido
conocimiento de lo actual.
o CGT5. Orden y método: habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas, realizandolas de manera ordenada
adoptando con Idgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de la actividad publicitaria y comunicacional.
o CGT7. Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir y desarrollar estrategias en situaciones de incertidumbre,
asumiendo responsabilidades.

5. Contenidos

Bloques/Temas

Bloque 1: Las bases de la Comunicacion y la Informacién

Tema 1: La comunicacién y la informacion como objeto de estudio: Dimensiones organizacional, interaccional
y significante. Los niveles de la comunicacién humana
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Tema 2: La delimitacién disciplinar de la comunicacion: Bases epistemoldgicas y ontoldgicas. Breve historia
del campo de estudio en los ambitos internacional y espafiol

Bloque 2: Las corrientes y tradiciones en la investigacién sobre Comunicacion

Tema 3: La perspectivas funcionalistas. Comunicacién y equilibrio.
Tema 4: Las perspectivas criticas. Comunicacion y conflicto.

Tema 5: Las perspectivas interpretativas. La comunicaciéon como ritual simbdlico.

6. Practicas

Préactica 1 : Discusién de casos. Visionado y debate sobre el documental ?Los Nuevos Chimpancés?.

Practica 2 : Discusion de casos. Lecturay debate del articulo de Wolfang Donsbach: ?The identity of Communication Research?
(Journal of Communication, n° 56, 3, 437-448).

Préactica 3 : Visionado y debate de la pelicula ?La Ola? (Dennis Gansel, 2008).
Préactica 4 : Visionado y debate del documental ?El falso rescate de Jessica Lynch? (BBC, 2003).

Préactica 5 : Andlisis y debate sobre las categorias informativas ?crimen pasional? y ?violencia machista?. Actividad de recopilacién
de informaciones en hemeroteca

Préactica 6 : ENSAYO BLOQUE I: La comunicacién y la informacién en la comprensién de las sociedades contemporaneas.

EL ALUMNO DISPONE DE INFORMACION, FUENTES Y RECURSOS COMPLEMENTARIOS ACTUALIZADOS EN LA PAGINA WEB:
http://www.um.es/tic

Practica 7 : ENSAYO BLOQUE II: Aplicacion del marco conceptual de una de las corrientes estudiadas al ambito de los nuevos
medios y las nuevas formas de mediacién comunicativa.

EL ALUMNO DISPONE DE INFORMACION, FUENTES Y RECURSOS COMPLEMENTARIOS ACTUALIZADOS EN LA PAGINA WEB:
http://www.um.es/tic

7. Metodologia y Estimacion del volumen de trabajo

Estimacion de volumen de trabajo del estudiante (ECTS)

Grupo completo Lecciones magistrales 42 42 84
Subgrupo tamafio medio | Trabajo sobre materiales 12 24 36
y discusion orientada.
Subgrupo tamafio Trabajo dirigido: 2 18 20
reducido realizacién de ensayos
individuales y en grupo
Subgrupo tutorias Tutorias presenciales 2 1 3
Grupo completo Realizacion de 2 5 7
examenes
Total 60 90 150
Relacion: Horas de trabajo / ECTS 150/6 =25

Observaciones/aclaraciones de la metodologia
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La metodologia docente implicara las siguientes estrategias formativas:
e Leccion presencial: explicacion por parte del profesor de las ideas y recursos centrales de cada tema
e Lecturay trabajo de documentacion: recurso a diversas fuentes complementarias por el alumno
e Expresion escrita: Diversos documentos en los que el alumno debera resumir, concretar, argumentar y presentar ideas
e Expresion oral: Debate, argumentacion y exposicién en publico, previo trabajo de documentacion y reflexion.

El programa de practicas de la asignatura se realizara a través de una serie de seminarios organizados en torno a la puesta en comdn y el
debate sobre materiales anexos al temario de la asignatura, asi como a la elaboracion de un ensayo al final de cada bloque tematico.

En la preparacion de los debates y ensayos el alumno debera hacer uso exhaustivo de textos y documentos de apoyo, asi como dar debida
cuenta de los materiales consultados a través de una bibliografia y referencias adecuadas.

El ensayo final, correspondiente al bloque I, se realizara en equipos formados por un minimo de tres alumnos y un maximo de cinco.

8. Cronograma

1. Las bases de la

La comunicacion y la Semana 38 (del Semana 40 (del 9
Comunicacion y la informaciéon como 20/09/2010 al 04/10/2010 al
Informacion objeto de estudio: 24/09/2010) 08/10/2010)
Dimensiones
organizacional,
interaccional y
significante. Los niveles
de la comunicacion
humana
La delimitacién Semana 41 (del Semana 42 (del 6
disciplinar de la 11/10/2010 al 18/10/2010 al
comunicacion: Bases 15/10/2010) 22/10/2010)
epistemologicas y
ontolégicas. Breve
historia del campo de
estudio en los ambitos
internacional y espafiol
2. Las corrientes y La perspectivas Semana 43 (del Semana 45 (del 9
tradiciones en la funcionalistas. 25/10/2010 al 08/11/2010 al
investigacion sobre Comunicacién y 29/10/2010) 12/11/2010)
Comunicacién equilibrio.
Las perspectivas Semana 46 (del Semana 48 (del 9
criticas. Comunicacion 15/11/2010 al 29/11/2010 al
y conflicto. 19/11/2010) 03/12/2010)
Las perspectivas Semana 49 (del Semana 51 (del 9
interpretativas. La 06/12/2010 al 20/12/2010 al
comunicacion como 10/12/2010) 24/12/2010)
ritual simbdlico.
2
44

Cronograma de Practicas

1 Discusion de casos.

Semana 39 (del Semana 40 (del 3
Visionado y debate sobre el 27/09/2010 al 01/10/2010) | 04/10/2010 al 08/10/2010)
documental ?Los Nuevos
Chimpancés?.
2 Discusion de casos.

Semana 42 (del ‘ Semana 42 (del ‘ 1
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Lectura y debate del articulo 18/10/2010 al 22/10/2010) | 18/10/2010 al 22/10/2010)
de Wolfang Donsbach: ?The
identity of Communication
Research? (Journal of
Communication, n° 56, 3,
437-448).

3 Visionado y debate de la Semana 44 (del Semana 46 (del 3
pelicula ?La Ola? (Dennis = 01/11/2010 al 05/11/2010) | 15/11/2010 al 19/11/2010)
Gansel, 2008).

4 Visionado y debate del Semana 47 (del Semana 49 (del 3
documental ?El falso 22/11/2010 al 26/11/2010) | 06/12/2010 al 10/12/2010)
rescate de Jessica Lynch?

(BBC, 2003).
5 Andlisis y debate sobre las Semana 50 (del Semana 2 (del 10/01/2011 3
categorias informativas | 13/12/2010 al 17/12/2010) al 14/01/2011)

?crimen pasional? y
?violencia machista?.
Actividad de recopilacion de
informaciones en

hemeroteca
6 ENSAYO BLOQUE I: La Semana 41 (del Semana 41 (del 1
comunicacion y la 11/10/2010 al 15/10/2010) | 11/10/2010 al 15/10/2010)

informacion en la
comprension de las
sociedades
contemporaneas.

7 ENSAYO BLOQUE I Semana 43 (del Semana 43 (del 1
Aplicacion del marco 25/10/2010 al 29/10/2010) | 25/10/2010 al 29/10/2010)
conceptual de una de las
corrientes estudiadas al
ambito de los nuevos
medios y las nuevas formas
de mediaciéon comunicativa.

1
16
60
9. Evaluacion
9.1 Evaluacion del Aprendizaje
Presentacion de trabajos en los seminarios y Para cada seminario el alumno preparara 20%

participacion en el aula individualmente un argumentario, basandose
en fuentes consultadas, sobre el objeto de
debate, que sera entregado después de su
realizacion. Se evaluarala calidad de la
participacion en los debates y exposiciones
sobre los materiales trabajados.

Elaboracién de un ensayo individual A partir de los contenidos y seminarios del 20%
BLOQUE I, cada alumno presentara un ensayo
individual centrado en la aplicacion del marco
conceptual a un estudio de caso. Se evaluaran
las siguientes cuestiones: la calidad teérica del
ensayo, su correspondencia con los contenidos
del temario, el estilo en la escritura y la
correccion gramatical y semantica.

Elaboracién de un ensayo en grupo A partir de los contenidos y seminarios del 20%
BLOQUE I, los alumnos, en grupos de 5
miembros, presentaran un ensayo colectivo
consistente en la aplicaciéon del marco
conceptual a un estudio de caso. Se evaluaran
las siguientes cuestiones: la calidad tedrica del
ensayo, su correspondencia con los contenidos
del temario, el estilo en la escritura y la
correccion gramatical y semantica.

Péagina 6 de 8



UNIVERSIDAD DE
MURCIA

GUIA DE LA ASIGNATURA DE GRADO
FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACION Y LA INFORMACION | 2010/2011

Examen Los alumnos realizaran, dentro del calendario 40%
de exdmenes pre-establecido, una prueba de
evaluacion de los conocimientos y
competencias adquiridos. Se evaluara el
dominio tedrico de la materia, asi como la
capacidad del alumno de relacionar términos y
elaborar un ensayo coherente y cohesionado
de las cuestiones mas importantes vistas
durante el curso.

9.2 Observaciones / Requisitos

La adquisicion de competencias por parte de los alumnos se evaluara a partir de las actividades docentes realizadas y de los trabajos
desarrollados por aquéllos, ademas de un examen final de la asignatura. El procedimiento de evaluacién, por tanto, aglutina rasgos de
evaluacién continua mas una prueba final, por lo que resulta requisito imprescindible la asistencia y participacién regular en el aula, el uso de
las tutorias y el trabajo y lectura continuados a lo largo del curso.

Concretamente, los contenidos tedéricos seran evaluados a través de su puesta en contexto en el marco de los debates y andlisis de casos,
asi como en una prueba de contenidos (examen) que incluird una parte tipo test y una parte de desarrollo en la que se exigira la puesta en
relacion, de manera coherente y cohesionada, de las cuestiones y términos mas importantes vistos a lo largo del curso.

Acerca de los contenidos practicos tratados en los seminarios, el alumno debera acudir a los mismos con una propuesta tedrica
(argumentario) que sera debatida con el resto de compafieros de clase. Seran evaluables tanto el argumentario de debate (que sera entregada
de forma escrita), como la participacion y la calidad en la argumentacion.

Por ultimo, en las fechas establecidas, se hara entrega del ensayo (individual o en grupo) correspondiente.

En todos los casos (resimenes, memoria, resefias, ensayos, examen, etc.) las faltas de ortografia restaran un punto, permitiéndose un
maéaximo de dos y las faltas de acentuacién restaran medio punto.

En los textos escritos por el alumno (a excepcién del examen), debera hacerse un uso apropiado de las referencias a autores, obras y
recursos utilizados, recomendandose el sistema Harvard para las referencias.

El plagio supone la calificacion de cero puntos en el texto copiado.
En las convocatorias de septiembre y febrero, ademas del examen, el alumno debera entregar 2 ensayos (uno por cada bloque del temario).

9.3 Evaluacion de la docencia

La evaluacién de la docencia seguira los procedimientos establecidos en el Manual del Sistema Interno de Garantia de la Calidad, asi como
en las encuestas y controles realizados por la Universidad de Murcia.

9.4 Fechas de Examenes

Convocatorias de examenes oficiales
Para mas informacion sobre las fechas de examenes pulse _aqui.

Fechas de otras actividades de evaluacion

Entrega ENSAYO BLOQUE | 47 (del 22/11/2010 al 26/11/2010)
Entrega ENSAYO BLOQUE |l 2 (del 10/01/2011 al 14/01/2011)

10. Bibliografia

Bibliografia Basica

!ABRIL, G. (1997): Teora General de la Informacin. Madrid, Ctedra

7AGUADO, J.M. (2004). Introduccin a las Teoras de la Comunicacin y la Informacin. Murcia, DM.

FGARCA JIMNEZ, L. (2007): Las teoras de la comunicacin en Espaa: un mapa sobre el territorio de nuestra investigacin. Madrid, Tecnos.
HIGARTUA, J.J. y HUMANES, M. L. (2004): Teora e investigacin en comunicacin social. Madrid, Sntesis.

EIMATTELART, A. y MATTELART, M. (1994): Historia de las teoras de la comunicacin. Barcelona, Paids.

7 MATTELART, A. y NEVEU, E. (2004): Introduccin a los Estudios Culturales. Barcelona, Paids.

[FRODRIGO ALSINA, M. (2001): Teoras de la comunicacin. mbitos, mtodos y perspectivas. Bellaterra, Aldea Global.

EFGALINDO CCERES, J. (coord.) (2008): Comunicacin, ciencia e historia. Madrid, Mc Graw Hill.

(@MATERIAL COMPLEMENTARIO Y DE CONSULTA SOBRE COMUNICACIN E INFORMACIN ELABORADO POR LOS PROFESORES
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Bibliografia Complementaria

!ECO, U. (1999): Apocalpticos e Integrados. Barcelona, Lumen.

[FHABERMAS, J. (1987): Teora de la accin comunicativa (2 vol.). Madrid, Tecnos

EFLUHMANN, N. (2000): La realidad de los medios de masas. Barcelona, Anthropos

:ﬁMC LUHAN, M. (1996): Comprender los medios de comunicacin. Barcelona, Paids

7MORAGAS, M. (1993): Sociologa de la comunicacin de masas (4 vols.). Barcelona, Gustavo Gili

FMUOZ, B. (1995): Teora de la pseudocultura. Madrid, Fundamentos.

EFPOSTMAN, N. (1985): Divertirse hasta morir. El discurso pblico en la era del Show Business. Madrid, Tempesta

:ﬁSFEZ, L. (2007). La comunicacin. Madrid: Amorrortu.

FAGUADO, J.M. (2010) 01CSistema de medios y gestin de la identidad: notas para una revisin de la perspectiva sistmica en comunicacin de masas01D EN ABRIL, G. (2010) El Cuarto
Bios: Estudios sobre Comunicacin e Informacin. Madrid, UCM.

HCAREY, Jw. (2009). Communication as culture. Essays on Media and Society. Boston, Unwin Hyman

:ﬁCRAIG, R.T y MULLER, H. (2007): (eds.) (2007). Theorizing communication. Readings across traditions. Thousand Oaks, Sage Publications

7 DONSBACH, W. (2006): 01CThe identity of Communication Research01D. Journal of Communication, n 56, 3, 437-448).

FGARCA JIMNEZ, L. y CRAIG, R.T. (2010): "What Kind of Difference Do We Want to Make?". Communication Monographs

FGARCA JIMNEZ, L. y MARTNEZ GUILLEM, S. (2009). 01CDoes Communication Studies have an identity? Setting the bases for contemporary research01D. Catalan Journal of
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