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1. Identificacion

1.1. De la Asignatura

Curso Académico 2022/2023
MASTER UNIVERSITARIO EN
Titulacion ] ]
ANALISIS POLITICO APLICADO
DISENO Y PLANIFICACION DE LAS
Nombre de la Asignatura . .
CAMPANAS POLITICAS Y ELECTORALES
Cadigo 6978
Curso PRIMERO
Caracter OPTATIVA
N.° Grupos 1
Créditos ECTS 6
Estimacion del volumen de trabajo del alumno 150
Organizacion Temporal/Temporalidad Cuatrimestre
Idiomas en que se imparte ESPANOL
Tipo de Ensefianza Presencial

1.2. Del profesorado: Equipo Docente

Coordinacién Area/Departamento CIENCIA POLITICA Y DE LA ADMINISTRACION/CIENCIA
de la asignatura POLITICA, ANTROPOLOGIA SOCIAL Y HAC. PUBLICA
JOSE ISMAEL  [Categoria CATEDRATICOS DE UNIVERSIDAD
CRESPO Correo Electronico / icrespo@um.es
MARTINEZ Pagina web / Tutoria www.um.es/cpaum
electronica Tutoria Electrénica: Si
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Grupo de Teléfono, Horario y Duracion Dia Horario Lugar Observaciones
Docencia: 1 |Lugar de atencion al Primer Jueves 12:00- 13:00 | 868888338, | Previa cita
Coordinacién  Jalumnado Cuatrimestre Edificio Rector
de los grupos:1 Sabater
B1.1.039
Segundo Martes 13:00- 14:00 | 868888338, Previa cita
Cuatrimestre Edificio Rector
Sabater
B1.1.039

2. Presentacion

La asignatura tiene el propoésito de formar a los estudiantes que sigan esta materia en el ambito de la
consultoria profesional relacionada con las campanfas politicas y electorales, la comunicacién para gobiernos

y administraciones publicas y el liderazgo politico. Los estudiantes deberan adquirir a la finalizacién de la
materia una serie de habilidades, competencias y destrezas asociadas al campo de la planificacion y gestién de
estrategias de comunicacion politica en el marco de una campafa electoral, que los capaciten para: Realizar
diagndsticos que permitan tanto definir los objetivos de una campana como los segmentos poblacionales a

los que dirigir la comunicacion persuasiva del candidato y/partido. Aplicar o recomendar métodos y técnicas,
recursos e instrumentos, herramientas y tacticas, inherentes a la planificacion de estrategias de comunicacion

politica, asi como de la presentacion de la imagen de candidatos.

3. Condiciones de acceso a la asignatura

3.1 Incompatibilidades
No consta

3.2 Recomendaciones
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4. Competencias

4.1 Competencias Basicas

- CB6. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion

- CB7. Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de

problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares)
relacionados con su area de estudio

- CB8. Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios

- CB9. Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que
las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades

- CB10. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando
de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

4.2 Competencias de la titulacion

- CG1. Comprender e interpretar textos avanzados y datos complejos e integrar conocimientos y formular
juicios que, a través de investigaciones de calidad y estudios de caso, permitan adquirir conocimientos
sobre el funcionamiento del sistema politico.

- CG2. Conocer y aplicar perspectivas tedricas y modelos analiticos a la practica de las instituciones
publicas y al conjunto de los actores que operan en el ambito politico.

- CG3. Identificar y caracterizar criticamente los escenarios y contextos politicos y aplicar los conocimientos
adquiridos y las técnicas y metodologias empiricas para resolver problemas nuevos en estos ambitos de
actividad en entornos cambiantes, complejos y multidisciplinares.

- CG4. Disenar proyectos aplicados y desarrollar habilidades de iniciacion a la investigacién que permitan

promover el avance del conocimiento cientifico en el ambito politico, en contextos profesionales y
académicos.

4.3 Competencias transversales y de materia

- Competencia 1. CEMAT1. Conocer y saber diferenciar los diferentes campos de la comunicacién politica.
- Competencia 2. CEMAT2. Capacidad para proporcionar asistencia para el desarrollo de politicas de
comunicacion de organizaciones complejas.

- Competencia 3. CEMAT3. Evaluar la eficacia de un Plan de Comunicacion.

- Competencia 4. CEMAT4. Planear auditorias de comunicacion en instituciones y organizaciones publicas.
- Competencia 5. CEMATS5. Desarrollar programas de asesoramiento integral en comunicacion para lideres.

5. Contenidos

TEMA 1. Fundamentos para la planificacion de una campana electoral exitosa
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Fundamentos para la planificacion de una campana electoral exitosa. Utilidad de las campanas
electorales, equipo de campana y definicion de objetivos. Publicos objeto de estudio, eje central de la

campahfa y actividades y programacion en campana.

TEMA 2. Planificacion de las campafias politicas postmodernas

Planificacion de las campafas politicas postmodernas. Importancia de las percepciones y las relaciones.
Analisis de los cambios en la sociedad para su aplicabilidad en las campanas. Seguimiento online y

offline.

TEMA 3. La organizacion de la campafa y el cuarto de guerra

La organizacion de la campafia y el cuarto de guerra. Integracién de equipos de trabajo y su operacion
en los cuartos de guerra desde una perspectiva internacional. Enroques tedricos y casos practicos
sobre modelos de comunicacion electoral aplicables a cualquier geografia y en cualquier escenario.

Comprensién de funciones, etapas y actividades de los equipos de campana.

TEMA 4. Publicidad y propaganda politica

Publicidad y propaganda politica. Como y para qué sirve la publicidad e importancia de la memorabilidad.

Segmentacion electoral y publicidad politica.

TEMA 5. Mineria de datos y su aplicacion en geomarketing a partir de datos estadisticos o de opinién
publica

Mineria de datos y su aplicacién en geomarketing a partir de datos estadisticos o de opinion publica.

Posibilidades de aplicacion y beneficios en el ambito de la politica el uso de las tecnologias de la

informacion y la comunicacion. Big data, herramientas de mercadotecnia, geomarketing y microtargeting.

TEMA 6. Herramientas de georreferenciacion

Herramientas de georreferenciacion. Estudio de comportamiento electoral de grupos grandes sobre
datos agregados, no individuales. Tecnologias geoespaciales y cartografia electoral. Sistemas de

Informacion Geogréfica (GIS).
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PRACTICAS

Practica 1. P1. Disefio de una campana.: Relacionada con los contenidos
Tema13,Temal4,Temal15,Temal16,Temal17,Tema18,Tema 1,Tema 2,Tema 3,Tema8 y Tema9

Practica 2. P2. Georreferenciacion de datos electorales. : Relacionada con los contenidos
Tema19,Tema20,Tema21,Tema22,Tema23,Tema24,Tema 5y Tema 6

6. Metodologia Docente

Actividad Formativa Metodologia Horas Presenciales | Trabajo Auténomo | Volumen de trabajo

Actividades de clase expositiva:
exposicion teodrica, clase magistral,
proyeccion, dirigida al gran grupo, con
independencia de que su contenido
sea tedrico o practico. Junto a la
AF1 Exposicion tedrica
exposicién de conocimientos, en las 24 0 24.00
(Clase magistral)
clases se plantean cuestiones, se aclaran
dudas, se realizan ejemplificaciones, se
establecen relaciones con las diferentes

actividades practicas que se realizan y

se orienta la busqueda de informacion

Tutorias individualizadas: sesiones de

AF5 Tutoria intercambio individual con el estudiante 3 0 3.00

prevista en el desarrollo de la materia.

AF3 Recursos audiovisuales Recursos audiovisuales 0 17 17.00
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Actividad Formativa Metodologia Horas Presenciales | Trabajo Auténomo | Volumen de trabajo

Actividades de clase practica de aula:

actividades practicas de ejercicios y

resolucién de problemas, estudio de

casos, aprendizaje orientado a proyectos,

exposicion y analisis de trabajos,

AF4 Practicas debates, simulaciones, etc. Suponen 8 0 8.00

la realizacion de tareas por parte de

los alumnos, dirigidas y supervisadas

por el profesor, con independencia

de que en el aula se realicen

individualmente o en grupos reducidos.

AF6 Trabajo

90 90.00
auténomo del alumno
AF2 Exposicién
magistral mediante 8 8.00
videoconferencia sincrona
Total 43 107 150

7. Horario de la asignatura

https://www.um.es/web/estudios/masteres/analisispolitico/2022-23#horarios

8. Sistema de Evaluacion

Métodos / Instrumentos [Trabajos individuales o en grupo realizados durante el curso.

Criterios de Valoracion |Prueba final en formato test sobre los contenidos desarrollados en las sesiones presenciales.

Ponderacién 80

Métodos / Instrumentos |[Examenes finales de la materia.

Criterios de Valoracién [Memoria sobre un tema a seleccionar por el estudiante de entre los propuestos por el profesor.

Ponderacion 10
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Métodos / Instrumentos [Asistencia a las sesiones presenciales y participacion activa en clase.

Criterios de Valoracion [Presentacion de la Memoria sobre un tema a seleccionar por el estudiante de entre los propuestos

por el profesor realizada en SE2.

Ponderacion 10

Fechas de examenes
https://www.um.es/web/estudios/masteres/analisispolitico/2022-23#examenes

9. Resultados del Aprendizaje

Conocera y manejara conceptos avanzados relativos a la comunicacién estratégica. Disefara y desarrollara
investigaciones avanzadas en el ambito de la comunicacion estratégica de partidos politicos y organizaciones
publicas. Comprendera y podra citar bibliografia avanzada en el ambito de la comunicacion politica
estratégica. Disefiara planes de comunicacion estratégica para partidos e instituciones publicas. Comprendera
los mecanismos para el posicionamiento y rendimiento del liderazgo publico. Aprendera la importancia

del contexto en la definicion de estrategias de comunicacion. Evaluara la eficacia y efectividad de los
procesos de comunicacion implementados. Conocera las técnicas de telegenia mas adecuada para afrontar

comparecencias mediaticas, como entrevistas o debates.

10. Bibliografia

Bibliografia Complementaria

@ Crespo, Ismael et al. (Coords.) (2016). Diccionario Enciclopédico de Comunicacion Politica.
Madrid: CEPC. Version online en http://www.alice-comunicacionpolitica.com/wikialice

Crespo, Ismael (2015). “Cémo cambia la comunicacion politica. Reflexiones y tendencias a partir
de las experiencias de América Latina”. En Democracias, n° 3, octubre-diciembre. Quito: Instituto
de la Democracia (pags. 155-184). Se puede encontrar en: https://www.yumpu.com/es/document/
read/55791512/democracias/5

@ Sobre las funciones y efectos de la comunicacion politica. Martinez i Coma, Ferran (2008). ;Por qué

importan las campafias electorales? Madrid: CIS (pags. 1-85). Canel, Maria José (2006). Comunicacion



https://www.um.es/web/estudios/masteres/analisispolitico/2022-23#examenes
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=459903.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=459903.titn.

El & & &=

&

El & E E = = =

GUIA DE LA ASIGNATURA DE MASTER "DISENO Y PLANIFICACION UNIVERSIDAD DE
DE LAS CAMPANAS POLITICAS Y ELECTORALES" 2022/2023 MURCIA

Politica. Madrid: Tecnos (pags. 17-34 y 194-229). Plasser, Fritz y Gunda Plasser (2002). La campana
global. Buenos Aires: Konrad Adenauer Stiftung (pags. 285-303).
Sobre el diagndstico de la situacion de competicion. R. Izurieta, Ch. Arterton y R. M. Perina (comps.).
Estrategias de comunicacion para gobiernos. Buenos Aires: La Crujia (pags. 23-76). Duran Barba, Jaime
y Santiago Nieto (2010). El arte de ganar. Cémo usar el ataque en campanas electorales exitosas.
Buenos Aires: Sudamericana (pags. 86-109 y 151-171). Morris, Dick (2002). El nuevo Principe. Buenos
Aires: El Ateneo (pags. 225-331).
Sobre la comunicacion desde el gobierno. R. Izurieta, Ch. Arterton y R. M. Perina (comps.).
Estrategias de comunicacion para gobiernos. Buenos Aires: La Crujia (pags. 77-130).
I. Crespo y J. del Rey (eds.). Comunicacion Politica & Camparias Electorales en América Latina.
Buenos Aires: Biblos (pags. 85-104).

Giansante, Gianluca (2015). La comunicacion politica online. Barcelona: UOC (pags. 55-109).

Sobre la elaboracion del mensaje. Morris, Dick (2003). Juegos de poder. Madrid: Ateneo (pags.
129-208). Luntz, Frank (2011). La palabra es poder. Madrid: La Esfera de los Libros (pags. 65-104
y 253-289). |. Crespo y J. del Rey (eds.). Comunicacion Politica & Campafas Electorales en
América Latina. Buenos Aires: Biblos (pags. 55-68).

Sobre la comunicacion politica negativa. Garcia Beaudoux, Virginia, Orlando D’Adamo y Gabriel
Slavinsky (2005). Comunicacion politica y campanas electorales. Barcelona: Gedisa (pags.
209-217).

Manual de comunicacion politica y estrategias de campana : ¢(2011) ,Biblos,
Canel, Maria José, Comunicacion politica : una guia para su estudio y practica.(2006) ,Tecnos,

Luntz, Frank I., La palabra es poder : lo importante no es lo que dices sino (2011) ,La Esfera de los
Libros,

Martin Salgado, Lourdes., Marketing politico : arte y ciencia de la persuasion en demo(2002) ,Paidds,

Natera Peral, Antonio., El liderazgo politico en la sociedad democratica /(2001) ,Centro de Estudios
Politicos y Constitucionales,

Comunicacion politica y campafas electorales en América Lati(2013) ,Biblos,

Crespo, Ismael et. al. (2011). Manual de comunicacion politica y estrategias de campafa. Buenos

Aires: Biblos (pgs. 215-252)



https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=459903.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=459903.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=455520.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=455520.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=455520.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=455520.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=455520.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=575647.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=459903.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=693820.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=693820.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=352114.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=309322.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=309322.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=611079.titn.
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Duran Barba, Jaime y Santiago Nieto (2010). El arte de ganar: como usar el ataque en campanas
electorales exitosas. Buenos Aires: Sudamericana. (pgs 194-240 y 332-379)

L. Elizalde y M. Riorda (eds). Comunicacion gubernamental 360. Buenos Aires: La Crujia. (pgs.
47-68 y 69-97)

Sobre el plan de medios y la comunicacion digital. R. Sanchez Medero (dir). Comunicacion

politica: nuevas dinamicas y ciudadania permanente. Madrid: Tecnos (pgs. 317-340)

11. Observaciones y recomendaciones




