GUIA DE LA ASIGNATURA DE GRADO "INTRODUCCION A LA ECONOMIA" 2019/2020
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Grupo de Teléfono, Horario y Duracion Dia Horario Lugar Observaciones
Docencia: 1 |Lugar de atencion al Primer Martes 12:30- 13:30 | 868883822, | Despacho
Coordinacion alumnado Cuatrimestre Facultad de C1/08
de los grupos:1 Economia
y Empresa
Primer Jueves 11:30- 13:30 | 868883822, Despacho
Cuatrimestre Facultad de C1/08
Economia
y Empresa
Segundo Lunes 12:00- 13:00 Despacho
Cuatrimestre de Tutorias.
Ronda de
Levante, n.10
Segundo Martes 09:00- 11:00 Despacho
Cuatrimestre C1/08

2. Presentacion

Este curso de Introduccion a la Economia pretende que el estudiante adquiera los instrumentos basicos para
el estudio de la economia, lo que le dotara de los conocimientos necesarios para la correcta comprension de
las noticias econdmicas divulgadas por los medios de comunicacion y le proveera de los fundamentos tedricos

necesarios para el avance en el estudio de la teoria econdmica y otras disciplinas relacionadas.

3. Condiciones de acceso a la asignatura

3.1 Incompatibilidades

No consta
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3.2 Recomendaciones

En términos generales, los conocimientos adquiridos por los estudiantes en las asignaturas de matematicas
del bachillerato cientifico-técnico o del bachillerato de ciencias sociales deberian ser suficientes para poder

enfrentarse al desarrollo de la asignatura de Introduccién a la Economia.

4. Competencias

4.1 Competencias Basicas

- CB2. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de
argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio

- CB3. Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética

- CB4. Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado

4.2 Competencias de la titulacion

- CG11. Tener capacidad para la resolucién de problemas relacionados con el ambito del marketing.

- CG1. Ser capaz de expresarse correctamente en la lengua castellana en su ambito disciplinar.

- CG3. Ser capaz de gestionar la informacion y el conocimiento en su ambito disciplinar, incluyendo saber
utilizar como usuario las herramientas basicas en TIC.

- CG6. Ser capaz de trabajar en equipo y relacionarse con otras personas del mismo o distinto ambito
profesional.

- CG8. Tener capacidad de analisis y sintesis en entornos relacionados con el marketing.

- CG9. Tener capacidad de organizacion y planificacién de procesos de venta.

- CG10. Tener habilidad para analizar y buscar informacién proveniente de fuentes diversas.

- CG16. Tener capacidad critica y autocritica

- CG17. Tener capacidad de aprendizaje auténomo.

- CG22. Tener sensibilidad hacia temas medioambientales y sociales.

- CE1. Poseer conocimientos de los fundamentos tedricos de la economia. Ser capaz de distinguir los
fundamentos tedricos de la economia.

4.3 Competencias transversales y de materia

- Competencia 1. Familiarizarse con el lenguaje, los conceptos, las herramientas y la lbgica de la economia
como forma de conocimiento.

- Competencia 2. Conocer y manejar con soltura el modelo de la oferta y la demanda para el analisis de los
mercados competitivos.

- Competencia 3. Comprender el concepto de eficiencia econdmica y ser capaz de reconocer situaciones
en las que los mercados no asignan los recursos de manera eficiente, asi como de proponer medidas de
politica econédmica que mejoren la asignacion del mercado.

- Competencia 4. Conocer las principales magnitudes macroeconémicas.
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. Contenidos

Bloque 1: PARTE I. INTRODUCCION

TEMA 1. Aspectos basicos de una ciencia social

1. La economia de mercado.

2. El flujo circular de la renta.

Bibliografia: Mankiw y Taylor (2017) caps. 1y 2,

Blogue 2: PARTE Il. COMO FUNCIONAN LOS MERCADOS

TEMA 2. Las fuerzas de mercado de la oferta y la demanda

1. Los mercados y la competencia
2. La demanda

3. La oferta

4, El equilibrio de mercado

5. La eficiencia del mercado

Bibliografia: Mankiw y Taylor (2017) cap. 3y 7

TEMA 3. Aplicaciones: elasticidad, intervencién en los mercados y comercio internacional

1. La elasticidad de la demanda y la oferta
2. La intervencion en los mercados: controles de precios e impuestos
3. Efectos del comercio internacional

Bibliografia: Mankiw y Taylor (2017) cap. 4, 8 y 19

TEMA 4. Los fallos del mercado

1. Las externalidades y la ineficiencia del mercado

2. Soluciones privadas: el teorema de Coase




GUIA DE LA ASIGNATURA DE GRADO "INTRODUCCION A LA ECONOMIA" 2019/2020 UNIVERSIDAD DE

MURCIA

3. La regulacion y los impuestos pigovianos
4. Los diferentes tipos de bienes

5. Los bienes publicos

6. Los bienes comunes

7. La informacion asimétrica

8. Competencia imperfecta

Bibliografia: Mankiw y Taylor (2017) caps. 10, 11y 22.

Blogue 3: PARTE IIl. ANALISIS MACROECONOMICO

TEMA 5. Las fluctuaciones econdmicas a corto plazo

1. La medicién de la renta de un pais

2. La medicién del coste de la vida

3. Crecimiento y ciclos econdmicos

4. Determinacién de la renta e inflacién en una economia a corto plazo.
5. Politicas econémicas

Bibliografia: Mankiw y Taylor (2017) caps. 20, 21, 22, 30, 31, 32,33y 34

PRACTICAS

Practica 1. Aspectos basicos de una ciencia social: Relacionada con los contenidos Bloque 3y Tema 1
Practica 2. Las fuerzas del mercado de la oferta y la demanda: Relacionada con los contenidos Tema 2
Practica 3. Aplicaciones: elasticidad e intervencion en los mercados: Relacionada con los contenidos Tema 3
Practica 4. Los fallos del mercado: Relacionada con los contenidos Tema 4

Practica 5. Las fluctuaciones econémicas a corto plazo: Relacionada con los contenidos Tema 5
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6. Metodologia Docente

UNIVERSIDAD DE

MURCIA g

Horas Trabajo Volumen
Actividad Formativa Metodologia
Presenciales| Auténomo | de trabajo
AF1: Exposicién
tedrica / clase MD1.1 : Actividades de clase expositiva 36 54 90
magistral
AF3.1 Resolucién
de problemas / MD1.2 : Actividades de clase practica de aula 16 24 40
estudios de casos
AF2 Tutorias
individuales MD3.1 Tutorias en grupo 4 6 10
o grupales
AF3.2 Seminarios MD1.3 Seminarios 2 3 5
AF4 Practicas
MD1.2 : Actividades de clase practica de aula 2 3 5
con ordenadores
Total 60 90 150

7. Horario de la asignatura

http://www.um.es/web/economiayempresa/contenido/estudios/grados/marketing/2019-20#horarios



http://www.um.es/web/economiayempresa/contenido/estudios/grados/marketing/2019-20#horarios
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8. Sistema de Evaluacion

Métodos / Instrumentos [Prueba final oral y/o escrita.

Criterios de Valoracion [El examen final constara de dos partes: a) una prueba tipo test de preguntas con dos opciones con
penalizacién (por cada pregunta mal contestada se restara una contestada bien y las preguntas|

en blanco no penalizan), y
b) una segunda parte que constara de varias preguntas tedrico-practicas.

Los alumnos que no se presenten al examen final tendran la calificacion de "No Presentado"

aunque tengan nota de practicas.

Ponderacién 80

Métodos / Instrumentos |Pruebas intermedias orales y/o escritas.

Criterios de Valoracion |[Se realizarg al menos una prueba intermedia.

La calificacion obtenida en esta parte se mantendra durante las tres convocatorias a las que tiene]

derecho el alumno.

Ponderacién 15

Métodos / Instrumentos |[Seminarios, trabajos, practicas e informes escritos y/o presentacion publica de los mismos.

Criterios de Valoracion |Participacion en actividades practicas individuales o en grupo planteadas durante el desarrollo
de las clases, asi como entrega de las mismas cuando el profesor lo solicite.
Esta parte de la nota solamente se puede obtener durante el desarrollo habitual de la asignatura.

La calificacidon obtenida en esta parte se mantendra durante las tres convocatorias a las que tiene|

derecho el alumno.

Ponderacién 5

Fechas de examenes
http://www.um.es/web/economiayempresa/contenido/estudios/grados/marketing/2019-20#examenes
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9. Resultados del Aprendizaje

El alumnado comprendera los instrumentos basicos para el estudio de la economia, lo que le dotara
de conocimientos para la correcta interpretacion de noticias econémicas divulgadas por los medios de
comunicacion y le proveera de los fundamentos tedricos necesarios para el avance en el estudio de la teoria

econOmica y otras disciplinas relacionadas.

10. Bibliografia

Bibliografia Basica

@ Mankiw, Gregory y Mark Taylor (2017): Economia, Editorial Paraninfo.

11. Observaciones y recomendaciones

La calificacion en acta de un estudiante que no se presenta al examen final sera de "No presentado” (aunque

tenga nota de evaluacién continua).

Atendiendo a la Recomendacién sobre evaluacion continua, asistencia obligatoria y compatibilidad de estudios
y trabajo dictada por el Defensor del Universitario de la Universidad de Murcia (http://www.um.es/web/defensor/
recomendaciones), el alumnado obtendra la maxima puntuacion entre el sistema de evaluaciéon ponderado

arriba descrito y la prueba final ponderada al 100%.

Las horas correspondientes a la Zona Docente Compartida se dedicaran a una prueba presencial, tutorias

grupales o conferencias dependiendo de la adecuacion de éstas al programa de la asignatura.

“NECESIDADES EDUCATIVAS ESPECIALES. Aquellos estudiantes con discapacidad o necesidades
educativas especiales podran dirigirse al Servicio de Atencion a la Diversidad y Voluntariado (ADYV; http://
www.um.es/adyv/) para recibir orientacién sobre un mejor aprovechamiento de su proceso formativo y, en

su caso, la adopciéon de medidas de equiparacion y de mejora para la inclusion, en virtud de la Resolucién
Rectoral R-358/2016. El tratamiento de la informacién sobre este alumnado, en cumplimiento con la LOPD, es

de estricta confidencialidad.”



https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=675342.titn.
http://www.um.es/documents/192381/0/Evaluaci%C3%B3n+continua.pdf/06d6136d-1997-41bd-b843-80d63e3be258
http://www.um.es/documents/192381/0/Evaluaci%C3%B3n+continua.pdf/06d6136d-1997-41bd-b843-80d63e3be258
http://www.um.es/adyv/
http://www.um.es/adyv/

