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2. Presentacion

Contenidos Audiovisuales en el Entorno Digital es una asignatura cuatrimestral optativa de 6 créditos ECTS,
perteneciente al cuarto curso del Grado y claramente vinculada y relacionada con la materia optativa Gestion
y Comercializacion de Productos Audiovisuales y Multimedia. Su objetivo general consiste en proporcionar
al alumno los conocimientos basicos sobre los elementos que forman parte de la produccion de contenidos
digitales en un medio audiovisual, sobre los procesos propios del entorno digital y sobre los nuevos perfiles

laborales que estos sistemas demandan.

La convergencia, la digitalizacion, las redes sociales y la experiencia de la conecticvidad ubicua nos han
transformado a todos: productores, consumidores y distribuidores de contenidos Los conocimientos adquiridos
permitiran a los estudiantes evaluar criticamente las distintas fases que intervienen en los procesos de
produccion de contenidos digitales en el actual entorno multimediatco, asi como conocer las principales
implicaciones y posibilidades laborales, técnicas y organizativas de los nuevos sistemas en un entorno publico,

con la mirada puesta en comprender y estimular las practicas profesionales innovadoras.

En estos procesos interactuan los contenidos informativos y de entretenimiento, y los contenidos de voluntad
comercial y persuasiva. Esta asignatura aspira a apoyar a los estudiantes de ultimo afio de Comunicacion
Audiovisual, y de Publicidad y Relaciones Publicas, con herramientas conceptuales y datos comunes a ambos
campos, sin descuidar la oferta de posibilidades diferenciadas de desarrollo de visiones propias de los alumnos

y las alumnas capaces de responder a sus expectativas.

3. Condiciones de acceso a la asignatura

3.1 Incompatibilidades

No consta
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3.2 Recomendaciones

Si bien no se establecen requisitos previos especificos para la materia, es altamente recomendable tener

superados los créditos de los cuatrimestres anteriores.

El manejo de literatura académica y de documentacion en inglés es parte muy importante de los contenidos de
esta asignatura. Por consiguiente, aquellos alumnos y alumnas con buenos conocimientos de inglés reunen las

condiciones idéneas para obtener resultados excelentes.

4. Competencias

4.1 Competencias Basicas

- CB2. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de
argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio

- CB3. Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética

- CB4. Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado

- CB5. Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia

4.2 Competencias de la titulacion

- CG3. Capacidad de adaptacion a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales.

- CE7. Analisis e investigacion de audiencias. Motivaciones y marketing. Analisis y seleccion de soportes y
medios para la planificacion de la difusion publicitaria. Compra de los mismos.

- CE12. Estudio de las estrategias y procesos encaminados a la creacion y realizacion de mensajes
publicitarios en los distintos soportes y medios de comunicacion.

- CE32. Capacidad y habilidad para ejercer como expertos en la gestiéon estratégica de la imagen
corporativa de una empresa.

4.3 Competencias transversales y de materia

- Competencia 1. Conocimiento y dominio de las técnicas de programacioén y de gestion de la distribucién de
contenidos.

- Competencia 2. Conocimiento y manejo de las herramientas de analisis del mercado del audiovisual.

- Competencia 3. Conocimiento y dominio de las técnicas y procesos de produccion y gestion de recursos
de proyectos en cine, radio y television.

- Competencia 4. Conocimiento y dominio de las técnicas de promocién, comercializacion y planificacion
publicitaria sobre productos y proyectos audiovisuales y multimedia.
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5. Contenidos

Bloque 1: Un entorno convergente

TEMA 1. La economia de la cultura en el mundo digital
- Bienes experienciales

- Propiedad y acceso

- Industria prototipo

TEMA 2. Nuevas audiencias y nuevas tendencias: medios de masas y medios en red
TEMA 3. El modelo de negocio en los contenidos digitales

TEMA 4. Publicidad e internet: una historia reciente
Publicidad contextual y publicidad comportamental
Publicidad programatica

Bloque 2: Comunicacion persuasiva y nuevos medios
TEMA 1. Publicidad e internet, una historia reciente
TEMA 2. La atencion como fuente de valor
TEMA 3. El nuevo marketing de contenidos
Bloque 3: La app como contenido/servicio
TEMA 1. Conectividad y plataformas
TEMA 2. La app como contenido: realidad virtual y realidad aumentada
TEMA 3. Los videojuegos
TEMA 4. Cine, video y televisiéon
TEMA 5. El mercado musical
Bloque 4: Nuevos profesionales para nuevas tareas
TEMA 1. El profesional y sus etiquetas: puesto de trabajo/cargo o tarea
TEMA 2. Produccion y agregacion
TEMA 3. Presente y futuro de la programacion de contenidos
Bloque 5: Sistemas de almacenamiento de los contenidos audiovisuales: del 'offline' a la
nube

TEMA 1. Evolucién del almacenamiento de los contenidos audiovisuales-multimedia
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TEMA 2. Digitalizacién del acervo documental: la insercion en los flujos de trabajo

PRACTICAS

Practica 1. Practicas en clase: Relacionada con los contenidos Bloque 1,Bloque 3,Bloque 4,Bloque 5,Tema
3 (Bloque 3),Tema 4 (Bloque 3),Tema 5 (Bloque 3),Tema 1 (Bloque 4),Tema 2 (Bloque 4),Tema 3 (Bloque
4), Tema 1 (Bloque 5),Tema 2 (Bloque 5),Tema 2 (Bloque 1),Tema 1 (Bloque 1),Tema 3 (Bloque 1),Tema 4
(Bloque 1),Tema 2 (Bloque 3) y Tema 1 (Bloque 3)

Practicas basadas en lecturas propuestas y documentos audiovisuales, con el fin de comprobar la adecuacion
de lo aprendido a algun supuesto concreto. Dependiendo del nimero de alumnos matriculados, el profesor
se reserva la opcion de replantear la division nitida entre sesiones tedricas y sesiones practicas, sin que ello
redunde en ningun caso en detrimento de la evaluacion del trabajo individual, del estimulo de la participacion
del alumno en el proceso de aprendizaje, y del desarrollo de las capacidades previstas en esta guia docente.
Las practicas contemplaran en ciertos momentos materiales y propuestas diferenciadas para las titulaciones
de Caomunicacién Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publicas.

Practica 2. Trabajo dirigido: Relacionada con los contenidos Bloque 1,Bloque 3,Bloque 4,Bloque 5,Tema

3 (Blogue 3),Tema 4 (Bloque 3),Tema 5 (Bloque 3),Tema 1 (Bloque 4),Tema 2 (Bloque 4),Tema 3 (Bloque
4), Tema 1 (Bloque 5),Tema 2 (Bloque 5),Tema 2 (Bloque 1),Tema 1 (Bloque 1),Tema 3 (Bloque 1),Tema 4
(Bloque 1),Tema 2 (Bloque 3) y Tema 1 (Bloque 3)

Realizacion de un trabajo final centrado en los temas y la bibliografia manejados a lo largo del curso. El
contenido del trabajo sera acordado previamente entre el profesor y el alumno, y debera tener algun tipo de
relacion con el contenido del temario de la asignatura.

En cualquier caso, el trabajo implicara el conocimiento y la aplicaciéon, aunque sea en sus estadios mas
preliminares, de las técnicas y la estructura habitualmente empleadas en el ambito académico, con lo que en
la practica puede contribuir a un primer ensayo de los conceptos metodolégicos prescritos para el Trabajo
de Fin de Grado (TFG).

6. Metodologia Docente

Horas Trabajo Volumen
Actividad Formativa Metodologia
Presenciales| Auténomo | de trabajo
Presentacion Se dan a conocer las premisas,
1 0 1
de la asignatura objetivos y fines de esta disciplina.
Lecciones Desarrollo de los planteamientos
35 58 93
magistrales y conceptos de esta asignatura.
Tutorias grupales e individuales con el fin de
Tutorias formativas 2 0 2
chequear conceptos, repasarlos y fortificarlos.
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Horas Trabajo Volumen
Actividad Formativa Metodologia
Presenciales| Auténomo | de trabajo
Tratamiento de asuntos y temas especificos,
Seminarios por su relieve e interés, en seminarios. Pueden 12 8 20
contribuir a la realizacién de trabajos de fin de curso.
Practicas basadas en lecturas propuestas y documentos
Realizacion
audiovisuales, con el fin de comprobar la adecuacién 8 24 32
de practicas
de lo aprendido a algunos supuestos concretos.
Evaluacién tedrico-practica, con la
Evaluacion final posibilidad de entregar, conjuntamente, 2 0 2
y como complemento, un trabajo final.
Total 60 90 150

7. Horario de la asignatura

http://www.um.es/web/comunicacion/contenido/estudios/grados/publicidad/2018-19#horarios

8. Sistema de Evaluacion

Métodos / Instrumentos

tedricos y practicos adquiridos.

Pruebas escritas (examenes): pruebas objetivas, de desarrollo, de respuesta corta, de ejecucion

de tareas, de escala de actitudes realizadas por los alumnos para mostrar los conocimientos|

Criterios de Valoracion

- Precision en las respuestas
- Claridad expositiva
- Estructuracion de ideas

- Planificacién y organizacion del tiempo

- Grado de dominio de los conocimientos impartidos en las clases teéricas

Ponderacién

60
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Métodos / Instrumentos

Informes escritos, trabajos y proyectos: trabajos escritos, portafolios... con independencia de que|

se realicen individual o grupalmente

Criterios de Valoracion

Realizacion de un trabajo centrado en los temas y la bibliografia manejados a lo largo del curso.

Se valoraran los siguientes aspectos:

- Originalidad y creatividad

- Claridad expositiva

- Estructuracion y sistematizacion

- Capacidad critica y autocritica

- Habilidad para el analisis y la sintesis

En este capitulo también se incluye la evaluacion de la participacion e implicacion en las clases,

asi como en los seminarios realizados durante el curso, al tiempo que se tendran en cuenta los|

trabajos realizados y que estén basados en las lecturas propuestas durante el cuatrimestre.

Ponderacién

37

Métodos / Instrumentos

Procedimientos de observacion del trabajo del estudiante: registros de participacion, de|

realizacién de actividades, cumplimiento de plazos, participacién en foros.

Criterios de Valoracion

Ponderacién

Fechas de examenes
http://www.um.es/web/comunicacion/contenido/estudios/grados/publicidad/2018-19#examenes

9. Resultados del Aprendizaje

La adquisicion y puesta en practica conforme a criterios de eficacia, adecuacion y oportunidad de las

competencias vinculadas a esta materia se consideran explicitamente como los resultados de aprendizaje

previstos
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11. Observaciones y recomendaciones

Dependiendo del numero de alumnos matriculados, el profesor se reserva la opcion de replantear la division
nitida entre sesiones tedricas y sesiones practicas, sin que ello redunde en detrimento de la evaluacién del
trabajo individual, del estimulo de la participacion del alumno en el proceso de aprendizaje, y del desarrollo de

las capacidades previstas en esta Guia Docente.



https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=649742.titn.
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=696872.titn.
http://www.oecd.org/dataoecd/57/14/38393115.pdf
http://the-cma.com/
https://alejandria.um.es/cgi-bin/abnetcl?ACC=DOSEARCH&xsqf99=696871.titn.
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Aquellos estudiantes con discapacidad o necesidades educativas especiales pueden dirigirse al Servicio

de Atencién a la Diversidad y Voluntariado (ADYV; http://www.um.es/adyv/) para recibir la orientacion o
asesoramiento oportunos para un mejor aprovechamiento de su proceso formativo. De igual forma podran
solicitar la puesta en marcha de las adaptaciones curriculares individualizadas de contenidos, metodologia y
evaluacion necesarias que garanticen la igualdad de oportunidades en su desarrollo académico. El tratamiento

de la informacion sobre este alumnado, en cumplimiento con la LOPD, es de estricta confidencialidad.



http://www.um.es/adyv/

