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1. Identificacion
1.1. De la asignatura

Curso Académico 2025/2026

Titulacién GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Nombre de la asignatura TECNOLOGIAS PARA LA PRODUCCION DE CONTENIDOS
PUBLICITARIOS I

Cédigo 5941

Curso TERCERO

Caracter OBLIGATORIA

Numero de grupos 1

Créditos ECTS 6.0

Estimacion del volumen de trabajo 150.0

Organizacién temporal 2° Cuatrimestre

Idiomas en que se imparte Espafiol

1.2. Del profesorado: Equipo docente

FERNANDEZ RINCON, ANTONIO RAUL
Docente: GRUPO 1
Coordinacion de los grupos: GRUPO 1

Coordinador de la asignatura
Categoria

PROFESOR PERMANENTE LABORAL

Area
PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Departamento
COMUNICACION

Correo electrénico / Pagina web / Tutoria electrénica
antonioraul.fernandez@um.es webs.um.es/antonioraul.fernandez Tutoria electrénica: Si

Teléfono, horario y lugar de atencion al alumnado



mailto:antonioraul.fernandez@um.es
webs.um.es/antonioraul.fernandez

Duracién:  Dia: Horario: Lugar:
Cc2 Jueves  10:00-13:00 , Facultad de Comunicacion y Documentacién B1.1.005 (Seminario 1.1)

Observaciones:
Seminario 1.2. FCD

Duracién:  Dia: Horario: Lugar:

Cc2 Viernes  10:00-13:00 , Facultad de Comunicacion y Documentaciéon B1.1.005 (Seminario 1.1)
Observaciones:

No consta

CARRILLO ABELLAN, PATRICIA
Docente: GRUPO 1

Coordinacion de los grupos:
Categoria
PROFESOR SUST. POR REDUCCION ACTIVIDAD DOCENTE PROFESOR TC

Area
PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Departamento
COMUNICACION

Correo electrénico / Pagina web / Tutoria electrénica
p.carrilloabellan@um.es Tutoria electronica: No

Teléfono, horario y lugar de atencién al alumnado

HERNANDEZ GOMEZ, ONESIMO SAMUEL
Docente: GRUPO 1

Coordinacion de los grupos:

Categoria
PROFESOR AYUDANTE DOCTOR

Area
PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Departamento
COMUNICACION

Correo electrénico / Pagina web / Tutoria electrénica
onesimosamuel.hernandez@um.es Tutoria electrénica: Si

Teléfono, horario y lugar de atencién al alumnado

Duracién: Dia: Horario: Lugar:
C1 Lunes 14:00-15:30 , Facultad de Comunicacion y Documentacion B1.1.019 (DESPACHO PROF.
SUSANA ONE GABRI)

Observaciones:
No consta



mailto:p.carrilloabellan@um.es
mailto:onesimosamuel.hernandez@um.es

Duracién: Dia: Horario: Lugar:
C1 Viernes 14:00-15:30 , Facultad de Comunicacion y Documentacion B1.1.019 (DESPACHO
PROF. SUSANA ONE GABRI)

Observaciones:

No consta

Duracién: Dia: Horario: Lugar:

C2 Viernes 14:00-17:00 , Facultad de Comunicacion y Documentacion B1.1.019 (DESPACHO
PROF. SUSANA ONE GABRI)

Observaciones:

No consta

2. Presentacion

Tecnologias para la produccién de contenidos publicitarios Il es una asignatura cuatrimestral obligatoria de 6 créditos ECTS
que se imparte en el curso tercero del Titulo de Grado en Publicidad y Relaciones Publicas El objetivo de esta materia es
introducir al alumnado en los conocimientos de las distintas tecnologias para la produccién de contenidos publicitarios En
concreto, se estudiaran los procedimientos y las herramientas profesionales de aplicacion a las distintas tecnologias para la
produccioén de estos contenidos en formatos audiovisuales (cine, television e Internet) Se abordara la realizacion de un spot
publicitario comprendiendo las fases de preproduccion, produccion y postproduccion

3. Condiciones de acceso a la asignatura
3.1. Incompatibilidades

No constan

3.2. Requisitos

No constan

3.3. Recomendaciones

Los propios del acceso al Titulo de Grado en Publicidad y Relaciones Publicas Si bien no se establecen requisitos previos
especificos para la materia, es altamente recomendable tener superados los créditos de los cursos anteriores, haber
cursado o estar cursando la asignatura de Creatividad Publicitaria e imprescindible la superacién de la asignatura
Tecnologias para la Produccion de Contenidos Publicitarios |

4. Competencias

4.1. Competencias basicas

®  CB1: Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto



avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de

estudio

CB2: Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean
las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de
problemas dentro de su area de estudio

CB3: Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area
de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

CB4: Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado
como no especializado

CB5: Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia

4.2. Competencias de la titulaciéon

CG1: Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacion de las propias ideas mediante la creacion de un ambiente

propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencion de resultados.

CG2: Creatividad: capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos en el marco de las disponibilidades y plazos de
la produccién publicitaria y comunicacional, aplicando soluciones y puntos de vista personales en el desarrollo de los

proyectos.
CG3: Capacidad de adaptacion a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales.

CG4: Practica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracion de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos de produccion u organizativos de actividad publicitaria y

comunicacional.

CG5: Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacion de las tareas, realizandolas de manera ordenada
adoptando con logica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de la actividad publicitaria y comunicacional.

CE10: Conocimiento de los procesos de elaboracion de los mensajes publicitarios: métodos, técnicas creativas y los
sistemas de analisis de las campanas.

CE11: Conocimiento teorico-practico de los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras
formas de comunicacion, utilizando para ello las lenguas oficiales del Estado y las extranjeras, especialmente la inglesa.

CE12: Estudio de las estrategias y procesos encaminados a la creacion y realizacion de mensajes publicitarios en los
distintos soportes y medios de comunicacion.

CE30: Capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Sus principales funciones abarcan la realizacion de las
piezas publicitarias basicas y la supervision de su produccién definitivas.

CE31: Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos graficos, imagenes, simbolos o textos.

CE34: Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los distintos medios o sistemas
mediaticos combinados e interactivos (multimedia), especialmente para aplicarlas al mundo de la comunicacion, con
especial énfasis en la creacion de nuevos soportes.

CE39: Capacidad para la creatividad y la innovacion: capacidad para evolucionar hacia lo desconocido, partiendo de un
sélido conocimiento de lo actual.

4.3. Competencias transversales y de materia



C1 Estudio de las posibilidades y recursos de las tecnologias para la comunicacion y conocimientos basicos sobre los
sistemas utilizados para procesar, elaborar y ejecutar la comunicacion, especialmente la publicitaria y la de las
relaciones publicas

®  C2 Conocimientos tedrico-practicos de la produccion y realizacion en medios impresos, audiovisuales e hipermedia

B (C3 Capacidad para comprender y utilizar las herramientas tecnoldgicas del sector, tanto a nivel de equipos como de
aplicaciones informaticas y audiovisuales

C4 Capacidad para comunicar eficazmente al productor las necesidades conceptuales y estratégicas para su traduccion
a través de las posibilidades técnicas

B (C5 Habilidades de direccion para la implementacion de la produccion
®  C6 Habilidades de direccion para la implementacion de la realizacion

B C7 Habilidades para elaborar video empresarial e institucional

5. Contenidos
5.1. Teoria
Tema 1: LOS ORIGENES DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL
Tema 2: FUNDAMENTOS DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL
Tema 3: EL EQUIPO CREATIVO, ARTISTICO Y TECNICO
Tema 4: LA FASE DE CREACION
Tema 5: TIPOS DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES EN PUBLICIDAD
Tema 6: CONCEPTOS BASICOS DE FOTOGRAFIA
Tema 7: LA ILUMINACION
Tema 8: EL SONIDO
Tema 9: LOS FORMATOS
Tema 10: SOFTWARE DE EDICION Y POSTPRODUCION

5.2. Practicas
= Practica 1: Practica Audiovisual individual

Practica audiovisual individual Trabajo en clase y autbnomo)

Realizacién de una pieza audiovisual, a partir metraje encontrado o material propio, en la que el alumno muestre sus
inquietudes Toda la edicion del audiovisual se realizara en base a una plantilla de edicion sobre la que los alumnos
deberan trabajar El tema sera libre, la duracion sera de 1'30" aproximadamente

Sera imprescindible realizar el montaje con Adobe Premiere

Relacionado con:



O Tema 4: LA FASE DE CREACION

= Practica 2: Practica: Soportes para equipamiento de captura de imagenes

Uso practico de soportes para equipamiento de captura de imagenes (Apertura, cierre, movilidad)

Relacionado con:
© Tema 4: LA FASE DE CREACION

O Tema 10: SOFTWARE DE EDICION Y POSTPRODUCION

» Practica 3: Practicas: Camara de video/cine digital

Practica de mecanismos bésicos para la captura de video
- Partes de la camara: Objetivos, cuerpo de camara y panel electronico

- Grabacion: Encendido / apagado; menus; formatos de grabacion, balance de blancos, enfoque, diafragma, velocidad de
obturacién

- Visualizacion: menus, directorios, archivos, monitores externos (conexiones)

Relacionado con:
O Tema 4: LA FASE DE CREACION

© Tema 10: SOFTWARE DE EDICION Y POSTPRODUCION

= Practica 4: Practicas: Sonido

- Grabacion de sonido en equipos de captura de imagenes

- Grabacién de sonido en equipos de captura de audio

- Seleccion de canales y escucha

- Tipos de microfonia

- Manejo de pértiga, micréfonos inaldmbricos, omnidireccionales y direccionales

Relacionado con:
© Tema 4: LA FASE DE CREACION

O Tema 10: SOFTWARE DE EDICION Y POSTPRODUCION

= Practica 5: Practicas: lluminacion

- Tipos de fuentes de luz (fluorescentes, alégenos, fresnel)
- Uso de reflectores, difusores y gelatinas
- Creacion de esquemas de iluminacién basicos

- Ejercicios de manejo de lluminacion Manejo de materiales de iluminacion: tipos de focos, partes y direccion de la fuente
luminica

- Ejercicios de manejo de lluminacion Esquema de iluminacion: Creacion de Contraluz, técnicas de sobreexposicion, luz
duray luz suave



Relacionado con:
O Tema 4: LA FASE DE CREACION

© Tema 8: EL SONIDO

O Tema 10: SOFTWARE DE EDICION Y POSTPRODUCION

Practica 6: Practicas: Lenguaje Audiovisual

- El eje Continuidad visual

- Tipos de planos, escala, perspectiva, angulacién y punto de vista
- Tipos de movimientos y significados

- Composicion y estética de la imagen

- El ritmo la duracién de los planos

Relacionado con:
O Tema 4: LA FASE DE CREACION

© Tema 10: SOFTWARE DE EDICION Y POSTPRODUCION

Practica 7: Practica: Propuesta Creativa

Creacion de equipos de trabajo de 4/5 personas En base a los cargos y funciones necesarios en un rodaje, cada alumno
debera elegir uno de los cargos disponibles Se contempla la posibilidad de que un mismo alumno desempefie dos
cargos diferentes Para cualquier otra disposicion del equipo sera necesario formular una peticion al profesor y estara
vinculada al interés general y a la operativa de la practica

Entrega de propuesta creativa sobre spot a realizar Como paso previo al rodaje de los spots, todos los equipos de
trabajo deberan explicar sus ideas al profesor con el fin de ultimar detalles y efectuar correcciones o variaciones si son
oportunas Este paso previo es obligatorio por lo que no se aceptara ningun trabajo que previamente no se haya puesto
en comun con el profesor

Relacionado con:
© Tema 1: LOS ORIGENES DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL

© Tema 2: FUNDAMENTOS DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL

© Tema 7: LA ILUMINACION

Practica 8: Practica: Preparaciéon de Proyecto Spot Publicitario

Preparacion de un "Proyecto de Spot Publicitario".

Redaccion de sinopsis, guion literario, guion técnico, tratamiento, realizacion de storyboard, disefio de produccion, set de
rodaje en interiores y exteriores, plan de rodaje

Todos estos documentos tendran una fecha de entrega inamovible

Relacionado con:
© Tema 3: EL EQUIPO CREATIVO, ARTISTICO Y TECNICO

O Tema 4: LA FASE DE CREACION



© Tema 5: TIPOS DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES EN PUBLICIDAD
© Tema 6: CONCEPTOS BASICOS DE FOTOGRAFIA
© Tema 7: LA ILUMINACION

O Tema 9: LOS FORMATOS

Practica 9: Practica: Produccién y Rodaje

Rodaje de un spot publicitario segun los documentos técnicos aportados y los grupos creados Tiempo de contenidos
practicos auténomos

Al finalizar el mismo se deberan entregar: Hojas de script, Parte de camara y Parte de trabajo diario realizado

Relacionado con:
© Tema 4: LA FASE DE CREACION

O Tema 7: LA ILUMINACION

(0]

Tema 8: EL SONIDO

O Tema 10: SOFTWARE DE EDICION Y POSTPRODUCION

Practica 10: Practica: Postproduccion

Fase de Postproduccion del "Proyecto de Spot Publicitario".

Practicas de visionado de material rodado Tras el primer visionado de brutos de rodaje se efectuaran comentarios,
sugerencias y posibles correcciones sobre el material Pudiéndose dar el caso de tener que repetir algunas escenas o
secuencias

Practicas de edicion visual y sonora Montaje del audiovisual, seleccion de la banda sonora, edicion de los efectos
sonoros

Practicas Postproduccion: Etalonaje, composicion, infografias, tratamiento de imagen.

Practica 11: Memoria Final y Exposicién Publica

Memoria de trabajo: En soporte digital Se detallara el proceso completo de trabajo Deben incluirsetodos los documentos
técnicos presentados Ademas cada integrante escribira de forma individual y detallada su aportacion personal al trabajo
El realizador/productor como ultimo punto de la memoria, hara una valoracion general del trabajo incluyendo cualquier
aspecto que considere relevante relacionado con las aportaciones del equipo, trabas, problemas, proceso creativo y
ejecutivo

Exposicién publica: Presentacién del audiovisual online o presencial (dependiendo de la coyuntura social) y entrega de la
memoria de trabajo impresa y spot final en formato digital en forma y fecha

La entrega del Spot en formato digital es obligatoria si se opta por la evaluacién continua durante las convocatorias de
junio y julio



6. Actividades Formativas

Actividad Formativa Metodologia Horas Presencialidad

AF1: Exposicion tedrica Las sesiones tedricas podran incluir diferentes 35.0 100.0
actividades y dinamicas en el aula destinadas a
consolidar el proceso de aprendizaje. Estas iniciativas
seran comunicadas en el aula y se gestionaran a través
del aula virtual. El docente marcara en cada caso la
obligatoriedad de las mismas y los criterios de
evaluacion: Clases invertidas, debates, profundizacion,
visualizacion de documentos escritos y audiovisuales,
etc.

No existe un temario oficial de la asignatura por lo que se
recomienda que el alumno/a asista a clase, revise la
bibliografia e interactiue con sus comparieros/as y el/la
docente a través de la Tutorias y el Foro de la
asignatura. Los apuntes de afios anteriores pueden
contener errores u omisiones.

AF2: Tutorias formativas y Tutorias individualizadas: sesiones de intercambio 4.0 100.0
resolucion de dudas. individual con el estudiante prevista en el desarrollo de la

materia.
AF3: Resolucion de problemas / Trabajo de los alumnos de profundizacion en una 15.0 100.0
Seminarios / Aprendizaje orientado  tematica concreta, que puede integrar contenidos
a proyectos / Estudio de Casos / tedricos y practicos, realizado en grupos reducidos y

Exposicion y discusion de trabajos supervisado por el profesor, concluyendo con la
/ Simulaciones / Practicas de elaboracion y presentacion escrita de un informe que, en

campo. algunos casos, puede hacerse publico mediante
exposicion oral por parte de los alumnos y debate.
AF4: Practicas de laboratorio / Actividades practicas de ejercicios, estudio de casos, 20.0 100.0
Practicas con ordenadores/ aprendizaje orientado a proyectos, exposicion y analisis
Practicas en Plato TV / Practicas de trabajos, debates, simulaciones, etc. Suponen la

en Platoé Radio / Laboratorio de
idiomas / Seminarios
especializados.

realizacién de tareas por parte de los alumnos, dirigidas
y supervisadas por el profesor, con independencia de
que en el aula se realicen individualmente o en grupos
reducidos.

AF5: Trabajo auténomo del 70.0 0.0
alumno. Estudio y preparacion de

contenidos tedricos-practicos.

Trabajo individual consistente en

lecturas, busquedas documentales,

sistematizacion de contenidos,

estudio, estudio para la elaboracion

de casos, casos ABP, etc.

AF6: Evaluacion. 6.0 100.0

Totales 150,00



7. Horario de la asignatura

https://www.um.es/web/estudios/grados/publicidad/2025-26#horarios

8. Sistemas de Evaluacion

Denominacion del

Identificador  instrumento de Criterios de Valoracion Ponderacion
evaluacién

SEA1 Pruebas escritas Se realizara un examen sobre contenidos teoricos. Todos los 50.0
(examenes): pruebas contenidos vistos en el aula son susceptibles de ser evaluados
objetivas, de desarrollo,  en esta prueba. Los temarios o resimenes que puedan circular
de respuesta corta, de entre alumnos de afios anteriores no se consideraran en ningln

ejecucion de tareas, de
escala de actitudes
realizadas por los
alumnos para mostrar

caso "temarios oficiales de la asignatura" Los contenidos pueden
variar con respecto a cursos anteriores debido a modificaciones
o actualizaciones que el profesorado considere oportuno realizar
los conocimientos Estas actualizaciones se explicaran en el aula en su momento
tedricos y practicos Para ello se recomienda a los alumnos consultar con regularidad
adquiridos. el Aula Virtual

La asistencia a las clases tedricas no es obligatoria pero
tratamos de incentivar y valorar a aquellos alumnos/as que si
tienen una participacion activa en el aula

La nota de la parte tedrica (50% de la nota final de la asignatura)
se calculara en base a los siguientes criterios

Modalidad Evaluacién Continua (EC)

A - Examen tedrico. Las caracteristicas de este examen se
publicaran con suficiente antelacion en el aula presencial y
virtual: 90%. El contenido del examen incluye todo aquello que
se haya visto en el aula, los Foros, materiales alojados como
Recursos, etc.

B - Actitud en clase:Presencia y participacion del alumno en el
desarrollo de las clases, puntualidad, Participacién activa en las
dinamicas de aprendizaje y metodologias didacticas que se
realicen durante el curso (clases invertidas, debates, analisis,
foros, supuestos tedricos, charlas, etc). Pueden incluirse
pequenas tareas a realizar por el alumno/a durante el curso que
consistiran en trabajos relacionados con los contenidos teéricos
(profundizacion en temas, lectura de documentos, visualizacion
de videos, etc.) 10%.

Para calcular la nota final de la parte tedrica en la EC, sera
necesario superar el examen tedrico con al menos una nota de 5

La modalidad evaluacién continua se aplica solo en el mismo
curso académico. Para segundas matriculas se aplica el modelo
de evaluacion global.


https://www.um.es/web/estudios/grados/publicidad/2025-26#horarios

SE2

Informes escritos,
trabajos y proyectos:
trabajos escritos,
portafolios... con
independencia de que
se realicen individual o
grupalmente

Modalidad Evaluacién Global (EG)

Aquellos/as estudiantes que no se acojan a la evaluacion
continua deberan realizar un examen tedérico-practico final cuyas
caracteristicas se publicaran con suficiente antelacion.

Se entiende que el alumno/a se ha acogido a la evaluacion
continua cuando ha acreditado suficiente asistencia a las
sesiones practicas (ver criterios en el apartado de las practicas -
SE2) y ha participado y asistido con regularidad a las sesiones
tedricas.

En caso de aprobar la prueba tedrica y suspender la parte
practica, la nota de la parte tedrica sera reservada hasta la
convocatoria de enero de 2026

En el caso de suspender la parte tedrica y aprobar la practica, la
nota del expediente de junio sera, como maximo, de 4,5 puntos

En caso de no presentarse a alguna de las dos partes, la nota
del expediente de junio sera de "No presentado”

La ponderacion de la parte practica sera del 50% sobre el total
de la asignatura.

Para acogerse a la modalidad de evaluacion continua, se
requiere una asistencia de, al menos, el 80% a las sesiones
practicas.

- Practica audiovisual individual: 20% de la nota de practicas

- Practica audiovisual grupal: 70% de la nota de practicas (Una
parte de este porcentaje correspondera a una nota del proyecto
definitivo y otra parte al trabajo individual, dentro del proyecto,
llevado a cabo por el/la estudiante)

- Actitud, interés y participacion: 10% de la nota de practicas

Para aquellos casos en que al estudiante le sea imposible
realizar la evaluacion continua (asistencia al menos al 80% de
las clases practicas y realizacion de los trabajos practicos
propuestos), se realizara un examen practico en cada una de las
convocatorias. Esta eventualidad debe comunicarse a los
profesores de la asignatura dentro de un plazo de 15 dias
naturales desde el comienzo de las clases de esta asignatura.

Nota global de la asignatura

La evaluacion global de la asignatura para las convocatorias de
junio y julio se realizara:

50% nota del examen tedrico + 50% nota de la parte practica.

Solo se efectuara la media si ambas partes han sido superadas
con una nota minima de 5 En caso de no haber realizado alguna
de las dos partes la nota sera: "No presentado” En caso de
haber suspendido una de las partes, no se realizara media y la
nota maxima sera, en cualquier caso, de 4,5.

50.0



9. Fechas de examenes

https://www.um.es/web/estudios/grados/publicidad/2025-26#examenes

10. Resultados del Aprendizaje

La adquisicion y puesta en practica conforme a criterios de eficacia, adecuacion y oportunidad de las competencias vinculadas
a esta materia se consideran explicitamente como los resultados de aprendizaje previstos
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12. Observaciones

Esta asignatura se encuentra vinculada de forma directa con los Objetivos de Desarrollo Sostenible n°8 "PROMOVER EL
CRECIMIENTO ECONOMICO SOSTENIDO, INCLUSIVO Y SOSTENIBLE, EL EMPLEO PLENO Y PRODUCTIVO Y EL
TRABAJO DECENTE PARA TODOS", n°9, "INDUSTRIA, INNOVACION E INFRAESTRUCTURA", n°®12, "GARANTIZAR
MODALIDADES DE CONSUMO Y PRODUCCION SOSTENIBLES" y n° 16, "PROMOVER SOCIEDADES JUSTAS,
PACIFICAS E INCLUSIVAS" Los proyectos practicos estaran relacionados con alguno/s de estos ODS, bien como
fundamentos creativos y tematicos o bien como accidon complementaria para la difusién y divulgacion de los resultados
obtenidos Ademas, las clases tedricas también introduciran y aprovecharan contenidos, materiales y ejemplos en el mismo
sentido

Modalidad Evaluacién Continua:

Parte tedrica: Incluye un examen tedrico con una ponderacion del 90% y un porcentaje al que llamamos "actitud" que pondera
al 10%. Para acogerse a esta modalidad es necesario asistir con regularidad a las clases presenciales y colaborar con las
actividades y dinamicas que se desarrollen. El alumno/a debe mantener una actitud participativa durante el curso. La asistencia
no es obligatoria a las sesiones tedricas pero si sera valorada por el profesor en el apartado "actitud". Para calcular la nota final
de esta parte es requisito obligado tener al menos un 5 en el examen. En caso de suspender el examen, la nota de "actitud" se
guardara solo durante el mismo curso académico. Las caracteristicas concretas del examen se anunciaran con suficiente
antelacion en el Aula Virtual.

Modalidad Evaluacién Global:

Para acogerse al articulo 86 del REVA, sera necesario justificar documentalmente y con antelacion a la primera fecha de
entrega de actividades evaluables (durante el primer los primeros 30 dias de clase) las circunstancias que justifican la
necesidad de prueba global. Los alumnos que se acojan a la modalidad de evaluacién global deberan realizar una prueba
tedrico practica". La prueba tedrica sera diferente a la prevista para la modalidad Evaluacion Continua y versara sobre los
contenidos relacionados las sesiones tedricas situandose como referencia el listado de bibliografia adjunto en esta misma
guia. La prueba practica se realizara en las instalaciones Aured de la Facultad de Comunicacion y contendra un mix de
ejercicios /practicas relacionadas con los aprendizajes realizados en las sesiones practicas. La evaluacion de dicha prueba
sera 50% teoria y 50% practica Para efectuar la media deben aprobarse las dos partes con al menos un 5

Se recomienda la asistencia presencial para las clases teéricas de la asignatura, ya que los contenidos que sean revisados en
ella tendran una aplicabilidad directa en los desarrollos practicos de la misma

NECESIDADES EDUCATIVAS ESPECIALES
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Aquellos estudiantes con discapacidad o necesidades educativas especiales podran dirigirse al Servicio de Atencion a la
Diversidad y Voluntariado (ADYV - https://www.um.es/adyv) para recibir orientacion sobre un mejor aprovechamiento de su
proceso formativo y, en su caso, la adopcion de medidas de equiparacion y de mejora para la inclusion, en virtud de la
Resolucion Rectoral R-358/2016. El tratamiento de la informacion sobre este alumnado, en cumplimiento con la LOPD, es de
estricta confidencialidad.

REGLAMENTO DE EVALUACION DE ESTUDIANTES

El articulo 8.6 del Reglamento de Evaluacion de Estudiantes (REVA) prevé que "salvo en el caso de actividades definidas
como obligatorias en la guia docente, si el o la estudiante no puede seguir el proceso de evaluacion continua por
circunstancias sobrevenidas debidamente justificadas, tendra derecho a realizar una prueba global".

Se recuerda asimismo que el articulo 22.1 del Reglamento de Evaluacion de Estudiantes (REVA) estipula que "el o la
estudiante que se valga de conductas fraudulentas, incluida la indebida atribucion de identidad o autoria, o esté en posesion
de medios o instrumentos que faciliten dichas conductas, obtendra la calificacion de cero en el procedimiento de evaluacion y,
en su caso, podra ser objeto de sancion, previa apertura de expediente disciplinario".

Universidad de Murcia - ATICA
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